
Kontextbezogene Werbung auf
Frag-Mutti.de mit Google AdWords
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Ihre Vorteile

● Kontextbezogene Werbung:

genau dort, wo Sie sie sehen möchten.

● Sie können SOFORT Werbung schalten:

Eine AdWords-Kampagne für Frag-Mutti.de ist in wenigen Minuten 
angelegt und gestartet.

● Volle Kostenkontrolle:

Sie bestimmen, wieviel Sie ausgeben möchten.
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Google AdWords

● Falls Sie noch kein Google AdWords-Konto besitzen, können Sie auf 
adwords.google.de eines anlegen.

● Loggen Sie sich in Ihr Google AdWords-Konto ein und nehmen Sie 
die notwendigen Eingaben vor (Bezahlung etc.).

● Im Reiter “Kampagnen” klicken Sie bitte auf “+ Neue Kampagne” und 
dann auf “Nur Display-Netzwerk”.

http://adwords.google.de/
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Neue Kampagne anlegen
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Kampagne anlegen

● Geben Sie einen Kampagnennamen an (z.B. “Frag-Mutti.de”)

● Nehmen Sie die Einstellungen wie folgt vor
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Kampagne anlegen

● (Vorschlag)
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Kampagne anlegen

● Sprachen
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Bestimmen Sie Ihr Tagesbudget

● Geben Sie hier Ihre gewünschte Obergrenze pro Tag ein. Sie werden 
nie mehr als diesen Betrag pro Tag bezahlen!



  9/18

Empfehlung: Frequency Capping

● Damit Ihre Werbung nicht zu oft demselben Besucher gezeigt wird, 
sollten Sie Frequency Capping auf 3-5 pro Tag einstellen.
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Erstellen Sie Ihre Anzeigen

● Benennen Sie Ihre Anzeigengruppe und defi nieren Sie ein 
Standardgebot. Wenn Sie z.B. 3 Euro angeben, und der 
höchstbietende Konkurrent 1,50 Euro geboten hat, so bezahlen Sie 
nur 1,51 Euro pro Klick.

● Setzen Sie diesen Betrag so hoch wie möglich an, damit Sie die 
besten Chancen haben sich in der Auktion durchzusetzen.

● Sie zahlen jedoch NIE mehr als Ihr Standardgebot.

● So ist garantiert, dass Sie immer den niedrigsten Preis zahlen, jedoch 
nie mehr als geplant.
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Anzeigengruppe erstellen

● Wählen Sie nun als Art der Anzeigenausrichtung “Andere 
Ausrichtungsmethode verwenden” und wählen Sie unter 
“Ausrichtungsmethode wählen” den Eintrag “Placements”.
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Channels

● Belegen Sie unsere “Channels” (spezifi sche Werbefl ächen). Suchen 
Sie dazu in der Suchmaske nach “frag-mutti.de”

● Sie sehen dort unsere Channels (z.B. “Tippansicht, Mittig”). Wählen 
Sie die Channels aus, in denen Sie Ihre Werbung platzieren möchten, 
z.B. ganze Seite, thematisch, Premium-Positionen.
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Anzeigen erstellen

● Erstellen Sie Ihre Anzeige(n)

● Ihnen stehen Image-Anzeigen, Textanzeigen und Videoanzeigen zur 
Verfügung
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Verfügbare Channels und Formate

● Sie können Text-, Image- und Videoanzeigen auf Frag-Mutti.de 
schalten!

● Folgende Channels stehen Ihnen zur Verfügung:

● “frag-mutti.de”: Dies ist die gesamte Seite

● “Überall, Rechts oben” (160x600), “Überall, Links oben”, “Startseite, 
Mittig”, “Tippansicht, Mittig” (jeweils 300x250)

● Falls Sie Image-Anzeigen schalten wollen, so sollten diese im Format 
300x250 (Medium Rectangle) oder 160x600 (Skyscraper) sein.

● Textanzeigen sind nicht von einer bestimmten Größe abhängig.



  15/18

Optional: Anzeigen thematisch
eingrenzen mit Keywords

● Sie können zusätzlich Ihre Anzeigen anhand von Keywords auf 
bestimmte Themen begrenzen.

● Wenn Sie z.B. Werbung nur auf Unterseiten von Frag-Mutti.de 
schalten wollen, die mit dem Thema “Waschen / Flecken entfernen” 
zu tun haben, so gehen Sie bitte folgendermaßen vor:

● Wählen Sie Ihre gewünschten Placements wie auf den vorigen Seiten 
beschrieben.

● Unter den “Placements” klicken Sie den Link “Ausrichtung weiter 
eingrenzen (optional)” und dann “Ausrichtungsmethode auswählen”. 
Wählen Sie nun “Keywords für Display-Netzwerk”.
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Keywords hinzufügen
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Keywords hinzufügen

● Geben Sie die gewünschten Keywords ein, über “Verwandte 
Keywords suchen” können Sie sich weitere Vorschläge zu diesen 
Keywords geben lassen. Wählen Sie die gewünschten Keywords aus.
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Kampagne starten

● Speichern Sie die Einstellungen. Herzlichen Glückwunsch, sobald 
Ihre Kampagne aktiviert ist, schalten Sie bereits Werbung auf Frag-
Mutti.de!

● Es erfolgt eine kurze Überprüfung durch Google AdWords, was die 
Ausspielung der Anzeigen kurzzeitig verzögern kann.

● Falls Sie Fragen haben, können Sie sich jederzeit an uns wenden:

Bernhard Finkbeiner

bernhard@frag-mutti.de
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